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PROCES VERBAL

Nr.78 din 19.07.2010

al şedinţei Consiliului de Observatori al Instituţiei Publice Naţionale 

a Audiovizualului Compania “Teleradio-Moldova”
Începutul şedinţei: ora 16:10

Au fost prezenţi:

membrii Consiliului de Observatori Eugeniu RÎBCA, Viorica BOGATU (CUCEREANU), Raisa LOZINSCHI-HADEI, Aurelia PERU-BALAN, Vitalie ŢAPEŞ, Mariana ŞLAPAC, Viorica MEŞINĂ-PRODAN.

Au lipsit: Tudor TATARU, Igor MUNTEANU.

Ordinea de zi publicată pe site-ul www.trm.md:

1. Reglementările interne privind reflectarea de către Instituţia Publică Naţională a Audiovizualului Compania „Teleradio-Moldova” a campaniei electorale pentru referendumul constituţional.
2. Diverse.
E.Rîbca: Stimaţi membri ai CO, stimată audienţă, bună ziua! Constat prezenţa a 6 membri din cei 9. Supun votului începerea şedinţei de azi.

S-a votat: “Pentru” – unanim (6 voturi). 

E.Rîbca: Ţin să vă anunţ că sunt prezenţi dl C.Cappon, Vicepreşedintele Uniunii Europene de Radioteleviziune (UERT) şi dl B.Bergant, expert UERT. Bine aţi venit! 
În conformitate cu p.35, 36, 37 din Regulamentul CO, prezenta şedinţă a fost convocată de Preşedintele CO. Anunţul şi Ordinea de zi au fost publicate pe site-ul www.trm.md, membrii CO fiind anunţaţi cu 3 zile înainte de şedinţă. Direcţiile strategice de dezvoltare a IPNA Compania „Teleradio-Moldova” pentru anii 2010-2015 au fost prezentate abia sâmbătă. În ceea ce priveşte Reglementările interne privind reflectarea de către Instituţia Publică Naţională a Audiovizualului Compania „Teleradio-Moldova” a campaniei electorale pentru referendumul constituţional din 5 septembrie 2010, acestea au fost expediate abia azi dimineaţa. Am informat prin poşta electronică de ce nu a fost posibil să fie expediate mai repede: Regulamentul privind reflectarea campaniei electorale la referendumul constituţional din 5 septembrie 2010 în mijloacele de informare în masă din Republica Moldova, aprobat prin Hotărârea Comisiei Electorale Centrale nr.3337 a fost publicat abia astăzi.
Intenţionez să propun examinării următoarea Ordine de zi:

1. Alegerea Secretarului şedinţei.

2.Direcţiile strategice de dezvoltare a IPNA Compania „Teleradio-Moldova” pentru anii 2010-2015.

3. Reglementările interne privind reflectarea de către Instituţia Publică Naţională a Audiovizualului Compania „Teleradio-Moldova” a campaniei electorale pentru referendumul constituţional.
4. Diverse.
Rog să votaţi.
S-a votat: “Pentru” – unanim (6 voturi).

E.Rîbca: În continuare urmează să alegem Secretarul şedinţei CO. Reamintesc că în conformitate cu hotărârea CO, la începutul fiecărei şedinţe urmează să alegem Secretarul şedinţei. Constat prezenţa dnei V.Meşină-Prodan. Ce propuneri aveţi?

V.Ţapeş: Dna V. Bogatu.

E.Rîbca: Sunt doritori de a exercita funcţia în bază permanentă? Doritori nu sunt. Supun votului aprobarea hotărârii de alegere a Secretarului şedinţei din 19 iulie 2010 a dnei V.Bogatu. 
S-a votat: “Pentru” – unanim (7 voturi).

E.Rîbca: Următoarea chestiune de pe Ordinea de zi ţine de Direcţiile strategice de dezvoltare a IPNA Compania „Teleradio-Moldova” pentru anii 2010-2015. Iniţial îi ofer cuvântul dlui C.Marin.

C.Marin: Direcţiile strategice de dezvoltare a IPNA Compania „Teleradio-Moldova” pentru anii 2010-2015 au fost elaborate cu sprijinul şi concursul Uniunii Europene de Radioteleviziune. Acest lucru a început în luna martie. În ultimele săptămâni, această muncă a fost realizată intens, în special cu contribuţia metodologică, structurală a dlui B.Bergant.

Am avut suportul UERT şi astăzi, în prezenţa dlui C.Cappon, a avut loc ceremonia de semnare a documentului. Acesta a fost semnat de către preşedintele Companiei „Teleradio-Moldova”, directorii Radio şi TV, dl C.Cappon şi de către autorul proiectului. Documentul eşalonează activitatea Companiei pentru următorii 5 ani. Esenţa acestui document este următoare:

1. Compania „Teleradio-Moldova” îşi păstrează integritatea instituţională, în pofida unor tendinţe de a separa TV de radio.

2. Compania „Teleradio-Moldova” urmează să se reformeze din punct de vedere instituţional, să devină o instituţie publică cu adevărat. Compania „Teleradio-Moldova” trebuie să se modernizeze aplicând digitalizarea.

3. Compania „Teleradio-Moldova” trebuie să treacă de la produsul audiovizual la produsul multimedia şi să utilizeze noi platforme de difuzare.

4. Compania „Teleradio-Moldova” trebuie să fie eficientă structural, în perspectiva remunerării muncii, şi să fie competitivă din punct de vedere al conţinutului.

5. Compania „Teleradio-Moldova” trebuie să fie eficientă din punct de vedere al finanţării. Se pune accent pe diversificarea resurselor financiare: din bugetul de stat, taxa de abonament, prestarea de servicii ş.a.

Strategia se încheie cu un plan de finalităţi ale activităţilor pe care urmează să le întreprindem şi care promit, în termeni concreţi, să aplicăm platforma online, teletextul, al doilea canal TV Moldova 2, un nou canal de radio. 

UERT ne-a acordat şi ne va acorda sprijin profesional. Responsabilitatea totală cade pe umerii Companiei „Teleradio-Moldova” şi a managementului ei. Nu UERT va implementa această strategie. Trebuie să o realizăm în volum complet. Consider că dacă o vom realiza integral, Compania „Teleradio-Moldova” va avea altă calitate până în 2015.

E.Rîbca: Mulţumesc. Îi ofer cuvântul dlui C.Cappon, vicepreşedintele UERT.

C.Cappon (traducere): Vă mulţumesc pentru invitaţie. Acum câtva timp, UERT a aprobat acest proiect de asistenţă specială pentru membrii în numele respectării principiilor şi valorilor serviciului public al audiovizualului (SPA). Numeroase ţări au aprobat proiectul respectiv, printre care şi Moldova. În baza lui, am realizat proiectul de asistenţă a Companiei „Teleradio-Moldova”. O expresie a sprijinului despre care vorbim este elaborarea acestei strategii şi un pachet de programe gratuite expediate de alţi membri UERT, precum şi organizarea unor training-uri pentru angajaţii Companiei „Teleradio-Moldova”.

După cum a menţionat dl C.Marin, UERT este o asociaţie profesionistă. Prin prezenţa noastră vrem să vedem dacă acest document se va bucura de continuitate. Însă responsabilitatea de implementare revine în totalitate Companiei.

UERT susţine ideea SPA şi susţine promovarea acestuia. Ca reprezentant al UERT, declar cu deplin angajament că vom continua să susţinem eforturile Companiei „Teleradio-Moldova” de a deveni un serviciu public veritabil. Dar, în acelaşi timp, UERT este conştientă de faptul că în timpuri grele, promovarea schimbărilor nu poate să se bazeze doar pe asistenţă profesională şi tehnică. Este nevoie de eforturi mai mari şi de finanţare.
Dacă este un consens în ce priveşte calea aleasă, UERT se angajează să ajute. Acestea am dorit să vi le spun. Mai multe veţi afla de la dl B.Bergant care a colaborat cu angajaţii Companiei „Teleradio-Moldova” la elaborarea documentului.

E.Rîbca: Vă mulţumesc mult pentru participare şi contribuţie la elaborarea acestei strategii de dezvoltare. Dle Bergant, vă rog mult.
B.Bergant: Vă mulţumesc pentru invitaţie la şedinţă. Vă anunţ că a fost finalizată Strategia. Vă datorez mulţumiri pentru că aţi fost deschis spre comunicare. Mulţumesc şi administraţiei Companiei „Teleradio-Moldova”, dlor preşedinte, directorilor radio şi TV, care au contribuit mult ca această muncă să fie dusă la un bun sfârşit. Nu sunt la primul proiect de acest fel, dar m-am simţit aici ca acasă, printre prieteni. Este un rezultat al muncii Companiei „Teleradio-Moldova”. Expertul şi UERT doar au ghidat procesul, am venit cu contribuţia metodologică şi am evidenţiat greşelile care nu trebuie repetate. De fapt, aveţi o viziune şi o misiune a unui SPA, mai clară ca cea anterioară. 
În opinia mea, este doar începutul unui drum. Am aprobat o listă concretă de activităţi şi termeni. Cel mai important şi decisiv va fi primul an de implementare a  Strategiei în cauză. În primul an trebuie soluţionate problemele resurselor umane, a salarizării. În jumătate de an va fi clar, cât va costa proiectul. Sunt sigur că nu este o sumă colosală. Nu am avut timp suficient să fac calcule concrete, dar astăzi dl C.Marin a numit o cifră de cca 10 milioane de Euro. Nu consider că este o sumă care nu poate fi atinsă.
În câteva luni, veniturile pot creşte din publicitate. Valoarea Companiei „Teleradio-Moldova” pe piaţa publicităţii este mult mai mare decât o are. Imediat trebuie întreprinşi paşi pentru a spori veniturile din publicitate. În câteva luni este evident că pot fi realizate multe. Pot doar să repet ce a spus dl C.Cappon, că UERT va asista acest proces. Vom fi alături în procesul de modernizare a Companiei „Teleradio-Moldova”. Ştiu că aveţi prieteni în rândul organizaţiilor nonguvenamentale şi al celor internaţionale. Această strategie va ajuta la redirecţionarea suportului venit de la organizaţiile internaţionale în domenii specifice. Spre exemplu, suportul DW, care are strategie şi poate să lucreze concret.
Sunt ţări care au asemenea strategii, dar după câtva timp nu o mai respectă. Dacă strategia va fi respectată, efectele pot fi duble sau triple.

Doresc să concluzionez prin a vă dori toate bune şi la sigur că Compania „Teleradio-Moldova” se va bucura de simpatia UERT. Am încredere că peste un an Compania va arăta complet diferit. Să nu înţelegeţi eronat, astăzi nu arătaţi rău. Rata de audienţă a emisiunilor este una din cele mai bune din Europa. Potenţialul care există în instituţie prin folosirea sinergiilor este spectaculos. Aveţi şansa să deveniţi primii difuzori online în Moldova. Acesta ar fi primul pas spre abordarea multimedia şi primul pas spre viitor. 
 Nu trebuie să uitaţi că viitorul SPA rezidă în generaţia care foloseşte noile tehnologii. Vă doresc toate cel bune şi sunt sigur că Consiliul de Observatori va susţine această strategie de dezvoltare.

E.Rîbca: Vă mulţumesc pentru prezentare. Aş dori să adresez câteva întrebări. Am citit în acest document că în aproximativ 50 de state din cei 56 de membri ai UERT sunt finanţări directe, adică populaţia plăteşte pentru asemenea servicii.
C.Cappon: Confirm ceea ce aţi spus dvs. Şi UERT consideră taxa de abonament ca cea mai bună sursă de finanţare a SPA, reieşind din necesităţile şi circumstanţele actuale. Taxa de abonament creează un sistem de finanţare care nu depinde de deciziile anuale. Într-un mod, condiţionează apariţia unei obligaţii morale faţă de cetăţeni.
Există diferite sisteme de folosire a taxei de abonament în UE. BBC este campion în acumularea taxei de abonament. În unele ţări publicitatea aduce un venit considerabil, cum ar fi Italia. Susţin un sistem mixt de finanţare a SPA, printr-un echilibru dintre taxa de abonament şi publicitate. 
Oricum ar fi sistemul de finanţare a SPA, el trebuie să ofere spaţiu pentru planificare pe termen lung. Deseori nu poţi lua decizii de la an la an. UERT oferă tuturor membrilor săi diverse sisteme juridice, regulamente disponibile ce ţin de perfectarea sistemului de finanţare.

E.Rîbca: Aş vrea să reamintesc întrebarea. Aţi putea să ne acordaţi asistenţa prin reglementările-cadru privind perceperea acestei taxe?
C.Cappon: Da, cu siguranţă.

Membrii CO discută.
A.Peru-Balan: Mulţumesc stimaţilor oaspeţi că ne ajută să dezvoltăm Compania „Teleradio-Moldova”. Probabil ştiţi că Compania „Teleradio-Moldova” are datorie faţă de stat, care constituie 1/3 din volumul de finanţe pe care îl primeşte de la bugetul de stat. Din cele 70 de milioane pe care le primim, avem datorie de 20 de milioane. Mi-ar fi interesant să ştiu dacă această situaţie este specifică instituţiei noastre sau este ceva tipic pentru SPA din Europa de Est. Din această perspectivă, nu este pripită decizia de a menţine integritatea Companiei? Avem diferite exemple. Este şi cazul României, precum şi cel al Franţei, unde radioul şi TV sunt separate.
B.Bergant: În principiu, SPA este o instituţie publică şi nu cunoaştem niciun caz când un SPA a falimentat din cauza datoriilor sale. În cadrul studiilor, nu am pus accent pe determinarea cheltuielilor de transmisiune. Am avut discuţii cu inginerul-şef, însă am pus accent mai mult pe digitalizare. În Europa preţul pentru transmisiunea semnalului SPA diferă de preţul transmisiunii semnalului posturilor private. Nu cunosc care este diferenţa în Republica Moldova, dar presupun că s-ar putea de găsit o soluţie. Odată şi odată trebuie de soluţionat problema, ca să nu fie transmişi banii „dintr-un buzunar în altul”.
Întrebarea ce ţine de separarea radio şi TV a fost adresată şi data trecută. În multe ţări aceste servicii funcţionează împreună. Separarea nu are la bază un motiv economic. Nu văd care ar fi legătura între datorii şi separare.

Din contra, sunt multe argumente de ce ar trebuie să fie împreună. Aveţi cheltuieli operaţionale, birocratice mai mici. Aţi putea avea o reţea unică peste hotare. Cel mai important moment este atunci când doriţi o platformă multimedia. Dacă doriţi ca IPNA Compania „Teleradio-Moldova” să fie cea mai importantă şi credibilă sursă de informare de pe piaţa RM, trebuie să puneţi în valoare această sinergie. Nu există altă media în Republica Moldova care să unească sub acelaşi acoperiş TV şi radio. Din start sunteţi mai competitivi şi dispuneţi de mai mare credibilitate.
R.Lozinschi-Hadei: Am văzut în Strategie că unul dintre obiective este deschiderea a încă două canale la TV şi, respectiv, la radio. Este real acest lucru în situaţia în care se află Compania – cu datorii şi lipsă a personalului? 

B.Bergant: Provocarea SPA este că trebuie să soluţionaţi mai multe probleme concomitent. Nu există un SPA în Europa cu doar un singur post TV. Nu puteţi concura cu posturile private, dacă continuaţi să purtaţi aceeaşi haină. Pentru a îndeplini misiunea de SPA de a oferi o informaţie complexă, aveţi nevoie de mai mult spaţiu. Acelaşi lucru este actual şi pentru TV. Bineînţeles, deschiderea unui al doilea post TV este o povară financiară. Scopul este de a produce raţional, astfel ca cheltuielile să scadă.
V.Meşină-Prodan: Este salutabil că unul dintre obiective prevede îmbunătăţirea sistemului de salarizare, care este o problemă actuală, şi că aţi propus îmbunătăţirea calităţii, dar nu a cantităţii. Adică, prin lichidarea sistemului de onorariu şi introducerea bonusurilor. Una dintre întrebări ce va stârni multe discuţii este care sunt criteriile de apreciere a calităţii produsului?
B.Bergant: Consider că în Strategie este destul de clar scris şi vă oferă măsuri concrete. Anterior a fost adresată o întrebare, dacă instituţia are prea mulţi angajaţi. La prima vedere este greu de a răspunde. Pentru început trebuie examinată fiecare funcţie, cu ce se ocupă fiecare persoană. Aceste chestiuni nu au fost discutate ani de zile. S-ar putea începe de la analiza fiecărui loc de muncă, care nu durează atât de mult. Această analiza va determina şi păstrarea unor funcţii. Pot garanta că se va demonstra că nu toate persoanele lucrează 7-8 ore pe zi. Soluţia nu rezidă în concedierea lor, dar în dublarea muncii lor. Comparativ cu alte instituţii nu aveţi mulţi angajaţi, problema e în faptul cum este exploatată munca lor. Probabil, sunt prea mulţi angajaţi în serviciile auxiliare.

 În ceea ce priveşte întrebarea privind criteriile de stabilire a calităţii produsului, Strategia este destul de precisă.
V.Cucereanu: Vreau să revenim la discuţia despre serviciul comun sau separat de radio şi TV pentru că azi s-au aprobat aceste direcţii strategice care vizează un serviciul integru. Acum se elaborează un nou cod al audiovizualului care anunţă separarea radio de TV. Nu ar fi oare raţional să vă întâlniţi cu echipa de autori pentru a prezenta argumentele în favoarea continuării activităţii Companiei „Teleradio-Moldova” în actuala formulă?
B.Bergant: UERT poate veni doar pentru a împărtăşi experienţa profesioniştilor din Europa în domeniul SPA. Voi sunteţi cei care veţi decide conţinutul legislaţiei. Dvs aţi putea veni, bunăoară, cu un argument în favoarea separării radio de TV? 
V.Cucereanu: Nu.
M.Şlapac: Oaspeţii au menţionat că sunt rezerve în ceea ce priveşte veniturile provenite din publicitate. Mă interesează experienţa altor companii. Care sunt cifrele optime ale veniturilor din publicitate?
B.Bergant: În acest sens, experienţa europeană variază în funcţie de legislaţia ţării. În multe ţări, venitul variază de la 10 la 40%. Italia este un caz deosebit, cu 70 % din venituri din publicitate. Există două reguli ce determină cota veniturilor generate de publicitate. O regulă ar fi că cota publicităţii la SPA nu trebuie să depăşească cota serviciilor comerciale. 
Sunt două documente care reglementează utilizarea veniturilor din publicitate: Convenţia UE privind TV transfrontalieră şi Directiva UE privind TV fără frontiere care prevede că publicitatea nu trebuie să depăşească 20% din volumul total de emisie.

Există diferite cifre în Europa, dar în medie veniturile din publicitate reprezintă 20-25% din totalul veniturilor. Vreau să menţionez că publicitatea nu este importantă pentru SPA doar din considerentul veniturilor. Publicitatea demonstrează că SPA este credibil pe piaţa media. În Europa există companii de publicitate care doresc să plaseze publicitatea doar pe posturile publice pentru că sunt parteneri serioşi. Este important să arătaţi prin veniturile din publicitate că aveţi diferite surse de finanţare şi sunteţi independenţi. În ţările mici ca Moldova, Slovenia, cu un număr mic de populaţie, preţul taxei de licenţă poate fi mare, iar oamenii nu vor plăti.
E.Rîbca: Aş vrea să mulţumesc reprezentanţilor UERT pentru eforturile depuse la elaborarea direcţiilor strategice. Vă asigur că nimeni din membrii CO nu pune la îndoială necesitatea acestui document.

Din păcate, pentru Republica Moldova această direcţionare spre platforma multimedia reprezintă o noutate.
Primiţi sincere asigurări că acest document va fi util în ceea ce priveşte planificarea strategică a Companiei. Avem nevoie de timp pentru analiza detaliată a documentului, fapt pentru care nu-l punem în discuţie aprofundată şi aprobare. Urmează să studiem atent fiecare direcţie strategică aparte şi în ansamblu. Urmează să găsim o procedură adecvată pentru aprobarea acestei strategii. S-ar putea ca membrii CO să nu fie de acord cu un anumit punct din aceste direcţii strategice.
Cred că avem nevoie de timp să conştientizăm documentul în ansamblu. Vă mulţumim.

B.Bergant: Vă mulţumesc şi vă doresc succese.

E.Rîbca: Stimaţi colegi, anunţăm pauză.
După pauză

E.Rîbca: Stimaţi colegi, continuăm şedinţa. În pauză s-a pus în discuţie posibilitatea votării documentului supus dezbaterilor anterior. S-a ajuns la concluzia de a supune votului hotărârea potrivit căreia la una din şedinţele din august să fie reluate dezbaterile pe marginea direcţiilor strategice.
Doi. Fiecare membru al CO până la următoarea şedinţă va prezenta în scris obiecţiile privind conţinutul acestor direcţii. Trei.
La una din şedinţele din luna august urmează să fie supuse votului direcţiile strategice. Supun votul.
S-a votat: “Pentru” – unanim (7 voturi). 

E.Rîbca: Următoarea chestiune ţine de Reglementările interne privind reflectarea de către Instituţia Publică Naţională a Audiovizualului Compania „Teleradio-Moldova” a campaniei electorale pentru referendumul constituţional din 5 septembrie 2010. Reamintesc că mi-am asumat responsabilitatea să nu trimit aceste reglementări, decât atunci când pe site va fi plasat Regulamentul privind reflectarea campaniei electorale la referendumul constituţional din 5 septembrie 2010 în mijloacele de informare în masă din Republica Moldova, aprobat prin Hotărârea Comisiei Electorale Centrale nr.3337. Totuşi, am expediat astăzi la orele 10.00 Reglementările interne, căci regulamentul a fost publicat mai târziu.

Înainte de a le supune dezbaterilor, vă reamintesc că pe site-ul www.cec.md la 8 iulie 2010 a fost plasat proiectul acestui regulament. În punctul 65 al proiectului se prevedea: În baza prezentului regulament în timp de 3 zile calendaristice, după aprobarea acesteia de către CEC, instituţiile îşi elaborează şi adoptă reglementări interne de reflectare a campaniei electorale pentru referendumul constituţional. 
Punctul 66 Reglementările interne ale instituţiilor audiovizuale în cel mult 2  zile de la aprobare prezintă reglementările CEC şi CCA …
Punctul 67 Reglementările instituţiilor publice sunt adoptate de către consiliile de observatori ale acestora. În scopul respectării p.65-67 am convocat şedinţa din 15 iulie, căci la 13 iulie trebuia să fie aprobat regulamentul. Surpriză: azi constat că aceste puncte lipsesc. Puteam să stabilim şedinţa în alte zile.
Luând în consideraţie că am citit în prealabil aceste reglementări, purcedem la etapa întrebări-răspunsuri.

R.Lozinschi-Hadei: Am citit altă variantă. Ele diferă? Care sunt diferenţele?

C.Marin: Da, puţin. Este adăugată la art.1 sintagma Codul de principii şi standarde.

La pagina 3 am corectat costul publicităţii – 200 Euro la TV şi 30 Euro la radio, pentru ca să nu apară întrebări. Ne-am condus de ordinul emis despre publicitatea comercială. Regulamentul CEC impune stabilirea costului publicităţii la nivelul publicităţii comerciale.

S-au preconizat nişte ore la Radio Moldova pentru emisiunile Referendum pe înţelesul tuturor şi un tip de dezbateri Referendum 2010 - idei, opinii, sugestii. Restul a rămas intact.
A.Peru-Balan: Am nişte sugestii. Pe cât de rezonabilă este organizarea emisiunii Referendum pe înţelesul tuturor o dată pe săptămână, de 30 minute? Aş propune mai frecvent. Aşa emisiune trebuie neapărat. Ar avea un impact mai mare aceste emisiuni, dacă ar fi mai dese.
A.Sîrbu: Avem spoturi de instruire, sunt mai multe de acest fel.

A.Dorogan: S-ar putea de reluat în alt bloc.
Membrii CO discută.

V.Meşină-Prodan: S-ar putea ca emisiunile să aibă aceeaşi denumire la radio şi TV.
E.Rîbca: Denumirea Referendum 2010 nu poate fi acceptată, căci în Regulamentul CEC este menţionat că această sintagmă trebuie prezentată când este publicitate electorală.

A.Dorogan: Nu va produce confuzie, căci apare în multe emisiuni.
C.Marin: Când este publicitate, menţionăm Referendum 2010. Publicitate.
E.Rîbca: Am câteva întrebări. Art.7 alin.(3) din Codul audiovizualului prevede: Pentru încurajarea şi facilitarea exprimării pluraliste a curentelor de opinie, radiodifuzorii au obligaţia de a reflecta campaniile electorale în mod veridic, echilibrat şi imparţial. Concepţiile radiodifuzorilor privind reflectarea campaniilor electorale se aprobă de Consiliul Coordonator al Audiovizualului şi sunt prezentate Comisiei Electorale Centrale, în strictă concordanţă cu legislaţia în vigoare.
Prima concluzie: ar fi justificată modificarea reglementărilor interne cu denumirea de concepţie.
Art.641 alin.(2) din Codul electoral prevede: În prima săptămână a perioadei electorale, fiecare radiodifuzor depune la Consiliul Coordonator al Audiovizualului o declaraţie privind politica editorială pentru campania electorală, în care indică numele proprietarului/proprietarilor instituţiei. Declaraţiile se publică pe pagina web a Consiliului Coordonator al Audiovizualului. Controlul asupra respectării acestei obligaţii este exercitat de către Consiliul Coordonator al Audiovizualului din oficiu, conform prevederilor Codului audiovizualului al Republicii Moldova. Respectiv ar trebuie să vorbim despre declaraţie, şi nu despre reglementări.

În art.33 al Regulamentului actual se prevăd şi reglementări interne. Se produce astfel o confuzie. Ce facem? Prezentăm CCA aceste reglementări?
A.Dorogan: Declaraţia pentru CCA se face separat. O facem noi. Noi vă prezentăm reglementările interne. Putem să vă dăm declaraţia după ce aprobăm reglementările.

E.Rîbca: Dar membrii CCA până la 15 august sunt în concediu. Poate includem în reglementări obligaţia de a depune declaraţia la CCA?
A.Dorogan: De ce? Doar legea o cere.

E.Rîbca: Art. 641 din Codul electoral prevede: Formatul, durata şi frecvenţa dezbaterilor electorale sunt stabilite de către radiodifuzori şi se aduc la cunoştinţa organelor electorale şi a concurenţilor electorali cu cel puţin 3 zile calendaristice înainte de difuzarea fiecărei emisiuni.

Punctul 18 din Reglementările interne prevede: Conceptul dezbaterilor va fi elaborat şi făcut public în primele 3 zile după încheierea înregistrării participanţilor la referendum. Ei vor fi invitaţi la dezbaterile electorale cu cel puţin 3 zile calendaristice înainte de difuzarea fiecărei emisiuni. Regulile de desfăşurare a dezbaterilor vor fi aduse la cunoştinţa participanţilor odată cu invitaţia de participare şi la începutul emisiunii de dezbateri electorale.

În acest context, constat că aici lipseşte obligaţia Companiei de a informa organele electorale şi participanţii privind formatul, durata, forma dezbaterilor. Repet prevederea art. 641: Formatul, durata şi frecvenţa dezbaterilor electorale sunt stabilite de către radiodifuzori şi se aduc la cunoştinţa organelor electorale şi a concurenţilor electorali cu cel puţin 3 zile calendaristice înainte de difuzarea fiecărei emisiuni.

Am atenţionat pentru a nu fi această scăpare.

Membrii CO discută.
E.Rîbca: Art.641 alin.(4) din Codul electoral prevede: În campania electorală pentru alegeri parlamentare şi referendumuri republicane, radiodifuzorii naţionali, a căror listă este făcută publică de către Consiliul Coordonator al Audiovizualului în primele 3 zile ale perioadei electorale, acordă gratuit concurenţilor electorali câte 5 minute de emisie la televiziune şi 10 minute la radio în scopul expunerii programelor electorale şi informării alegătorilor. Timpii de antenă respectivi sunt oferiţi în alt spaţiu de emisie decât cel rezervat publicităţii electorale şi dezbaterilor electorale. În campania electorală pentru alegeri locale generale şi referendumuri locale, radiodifuzorii cu acoperire locală/regională, a căror listă este făcută publică de către Consiliul Coordonator al Audiovizualului în primele 3 zile ale perioadei electorale, acordă gratuit concurenţilor electorali câte 5 minute de emisie la televiziune şi 10 minute la radio în scopul expunerii programelor electorale şi informării alegătorilor. Timpii de antenă respectivi sunt oferiţi în alt spaţiu de emisie decât cel rezervat publicităţii electorale şi dezbaterilor electorale.
Apare o întrebare retorică, deşi lista aceasta nu a fost făcută publică de CCA: aceste minute sunt diferite de minutele de publicitate şi dezbateri?
A.Sîrbu: Da.
E.Rîbca: Art.641 alin.(5) din Codul electoral prevede: ... Condiţiile de procurare a timpilor de antenă şi taxele respective se comunică cu 3 zile calendaristice înainte de punerea pe post a publicităţii electorale. În Reglementările interne s-a prevăzut acest drept al instituţiei?

C.Marin: Este prevăzut în p.8: Compania va pune la dispoziţia concurentului electoral orarul timpilor de emisie pentru plasarea publicităţii gratuite şi cu plată, iar concurentul electoral va aduce la cunoştinţa Companiei, în termen de 24 de ore, segmentele de timp selectate. Următorul concurent electoral, în ordinea adresării în acest sens la Companie, va putea să-şi selecteze timpii de antenă din spaţiile de emisie rămase libere.

Membrii CO discută.
E.Rîbca: Următoarea propoziţie din art.641 alin.(5): Plata pentru timpii de antenă acordaţi concurenţilor electorali nu poate depăşi plata încasată în mod obişnuit pentru publicitatea comercială.

C.Marin: V-am spus de ordinul prin care s-a stabilit preţul publicităţii.

E.Rîbca: Următoarea propoziţie: Timpii de antenă pentru publicitatea electorală contra plată se acordă tuturor concurenţilor electorali la unele şi aceleaşi ore de emisie. Îmi pun întrebarea, care sunt timpii pentru publicitatea contra plată şi gratuită de la Moldova 1 şi Radio Moldova? Sintagma unele şi aceleaşi ore de emisie este înţeleasă corect? 
Membrii CO discută.
E.Rîbca: Punctul 7 din Regulamentul CEC prevede: Emisiunile cu caracter electoral vor fi programate în orele de maximă audienţă (06.00-09.00, 18.00-23.00 pentru TV; 06.00-13.00, 17.00-20.00 pentru radio). Am văzut o emisiune Referendum pe înţelesul tuturor la 09.50, depăşim timpul. 
C.Marin: Aveţi varianta veche. În cea nouă este corectat.
E.Rîbca:  Punctul 10 din Regulamentul CEC prevede. Instituţiile de informare în masă desemnează reprezentanţi care coordonează activitatea instituţiei în perioada campaniei electorale. Numele, prenumele, telefoanele de serviciu, inclusiv numărul de telefon mobil, faxul şi adresa electronică a responsabilului se prezintă Comisiei Electorale Centrale şi Consiliului Coordonator al Audiovizualului în cazul instituţiilor audiovizualului, în termenii stabiliţi în pct. 9 al prezentului Regulament. Nu avem asemenea informaţie, sau aţi introdus-o azi?
A.Sîrbu: Vom desemna persoanele responsabile.
A.Dorogan: De ce trebuie să fie în regulament numele persoanelor? Noi adoptăm un regulament acum, CEC cere mult. Noi scriem foarte clar în acest regulament intern ca să fie o ordine.
C.Marin: Am adăugat şi persoanele responsabile, nu e o problemă.

E.Rîbca: Punctul 11 din Regulamentul CEC prevede. La solicitarea participanţilor la referendum, instituţiile audiovizuale pot oferi, contra plată, în conformitate cu tarifele în vigoare, servicii de filmare, înregistrare, montare, sonorizare, grafică computerizată, pentru realizarea spoturilor publicitare electorale. Propun să includeţi aceste reglementări, pentru ca să fie transparente. Tarifele pentru filmare, înregistrare, sonorizare, montare, grafică, computerizare pentru realizarea spoturilor publicitare electorale. Eu înţeleg că s-ar putea să nu vină nimeni, dar să le facem publice.

A.Peru-Balan: Dar instituţia este obligată? 

E.Rîbca: Este în drept să ofere asemenea tarife.
Punctul 36 din Regulamentul CEC prevede, precum şi Codul electoral: Radiodifuzorii cu arie de acoperire naţională, inclusiv noi, suntem obligaţi să difuzăm pe parcursul întregii perioade electorale, dezbaterile electorale. Noi organizăm dezbaterile electorale pe parcursul întregii campanii electorale? Eu salut ceea ce aţi scris şi, din câte mi-am dat seama, ele se organizează în ultimele săptămâni. Cel puţin o dată pe săptămână la radio şi la televiziune noi avem câte o emisiune de dezbateri electorale? Sau cel puţin o dată la două săptămâni?

V.Cucereanu: Este săptămânal. Marţi.

E.Rîbca: La Radio Moldova săptămânal unde este?

V.Cucereanu: La televiziune este săptămânal – „De ziua statului”.

E.Rîbca: De acord, dar la radio?

R.Lozinschi-Hadei: Dar la radio este zilnic. 
A.Sîrbu: Dar pe 29 e ultima zi dinaintea campaniei, de aia nu sunt, până atunci erau câte trei-patru emisiuni săptămânal.

C.Marin: La radio au fost emisiuni în ultimele trei săptămâni electorale. Dar observaţi că dezbateri cu participarea societăţii civile despre care se spune în art.36 adăugat, e scris săptămânal. Altfel spus, dacă le eliminăm şi pe unele şi pe altele, va fi pe durata întregii campanii. Acum rămâne la televiziune, pentru că noi acolo discutăm un pic altfel, dar cred că dacă noi mergem din startul campaniei până pe data de 29 august săptămânal şi după aceasta zilnic e ok. Adică noi nu încălcăm nimic. E pe întreaga perioada şi atât.

E.Rîbca: Eu înţeleg, dar ideea este ca fiecare dintre aceşti doi difuzori, şi Moldova 1 şi Radio Moldova… Punctul 36 din Regulament prevede că dezbaterile sunt organizate periodic şi la televiziune, şi la radio.

Membrii CO discută.
E.Rîbca: Alte întrebări, obiecţii, sugestii nu am.
V.Cucereanu: Vreau să ştiu dacă este cazul de organizat noi monitorizări sau dacă aţi prevăzut aşa ceva pe perioada aceasta?

C.Marin: Acolo se spune că se duce evidenţa, deci noi vom stabili persoanele care prin ordin …

A.Sîrbu: Vom face monitorizările noastre. Dar vor realiza monitorizări OSCE şi celelalte organizaţii internaţionale, cu siguranţă vor.

E.Rîbca: Ne interesează o monitorizare cantitativă sau calitativă?

V.Cucereanu: Şi cantitativă şi calitativă.

C.Marin: Calitativă să o facă cei externi pentru că noi nu putem să judecăm dacă omul spune corect.

E.Rîbca: Deci ne oprim doar la monitorizarea cantitativă.

V.Cucereanu: În acest caz o să fie învinuiri şi mari probleme.

A.Peru-Balan: Deci, fiecare şef de departament trebuie să facă monitorizarea calitativă: cum se formulează întrebarea, dacă nu are aspect de manipulare etc.

E.Rîbca: Noi risipim toate eforturile în toate direcţiile sau ne gândim logic la următoarea posibilitate: societatea civilă ne va monitoriza şi atunci monitorii interni au posibilitatea de a desfăşura alte activităţi.

A.Sîrbu: Odată ce avem Departamentul de monitorizare, nu voi cere nimănui să facă această monitorizare pentru că are altă funcţie.

E.Rîbca: Deci mai întâi cantitativă.

A.Peru-Balan: Dar aceasta nici nu se discută, fiecare şef de departament trebuie să  răspundă de calitatea emisiunilor.

E.Rîbca: Dar monitorizarea include rapoarte, putem să îi chemăm la şedinţă şi îi întrebăm. Dacă vorbim de monitorizare, aceasta înseamnă un efort organizat, cu dare de seamă, raport ş.a.m.d.

C.Marin: Monitorizarea calitativă o s-o facă acei din afară care au forţe, care au braţe de muncă, noi nu avem când, noi o să fim implicaţi în aceasta. Cum am făcut în fiecare marţi, aşa vom face şi de azi înainte.

E.Rîbca: Dar nu este cazul ca CO să analizeze monitorizarea calitativă realizată de societatea civilă?

R.Lozinschi-Hadei: O să examinăm, de ce nu?

E.Rîbca: Eu mă gândesc să nu dublăm lucrurile…

C.Marin: O vom face doar pe cea cantitativă. Scopul e ca noi să constatăm neajunsurile, ca să le reparăm. Poate nu am dreptate. Spuneţi! OSCE-ul a promis că va face monitorizare.

R.Lozinschi-Hadei: Pe mine mă interesează cum vor fi invitaţi participanţii la dezbateri, după ce criterii?

A.Dorogan: După concepţii separate, regulile trebuie să le elaborăm. Sunt câteva principii pe care le-a stabilit CEC-ul, 4 variante: ordinea înregistrării, ordinea alfabetică, tragerea la sorţi ş.a.m.d. O să fie câte patru părţi participante.
Important ar fi ca printre aceste părţi să fie măcar cineva care are altă părere, dar păreri nu o să fie aşa de multe. Din câte ştiu la moment avem doar trei partide care au anunţat din start că vor fi împotriva referendumului. Tabloul va fi clar atunci când se vor înregistra toţi. Când toţi vor fi înregistraţi, o să vedem principiul alegerii.
Inclusiv este un principiu pe care CEC-ul nu l-a prevăzut, dar în practica europeană există: după ce se încheie înregistrarea ne stabilim regulile şi chiar avem de gând, pentru prima oară, să facem un consiliu care va coordona campania, din echipa noastră şi reprezentanţi ai staff-urilor lor. Împreună cu ei vom stabili regulile şi dacă ei vor fi de acord, să înserăm un oponent în fiecare discuţie. Aceste reguli le aprobăm, le adoptăm, facem proces verbal. Informăm public CEC-ul. 

A.Sîrbu: Dl A.Dorogan vrea să facă două emisiuni separate cu societatea civilă şi cu participanţii, astfel vom asigura acest echilibru. Şi colega noastră de la Radio România ne-a sugerat să insistăm pe lângă CEC să aducem toată lumea în dezbateri şi să facem dezbateri mixte pentru ca să nu chemăm acelaşi partid de patru ori.

E.Rîbca: Referitor la întrebarea înaintată, punctul 41 din Regulamentul CEC prevede: Invitaţia la dezbaterile electorale să fie făcută în formă scrisă în urma unuia din următoarele criterii: ordinea de prezentare a cererilor a participanţilor la referendum la instituţia audiovizulalului, ordinea de înregistrare la CEC a participanţilor la referendum, ordinea alfabetică, prin tragere la sorţi. 
Dacă am înţeles corect, în aceste reglementări interne s-a evitat includerea unuia din aceste criterii pentru a vedea tabloul real în momentul încheierii înregistrării sau depunerilor cererilor tuturor partidelor.

R.Lozinschi-Hadei: Dar dacă o să urmaţi punctele acestea, oricare dintre ele, am impresia că va fi echitate. De exemplu în România s-au condus de nişte sondaje, rating-uri.

A.Dorogan: Noi nu putem schimba regulile CEC-ului, dar trebuie să vedem ordinea înregistrării şi vom adopta una din aceste reguli cu excepţia tragerii la sorţi, pentru că aceasta chiar nu merită, e o simplă întâmplare. Din fiecare regulă putem face câte o legitate, vom vedea câţi vor veni şi îi vom împărţi câte patru şi din aceşti patru se va găsi unul care va avea altă opinie.
Spre deosebire de televiziune, noi vom face dezbateri cu societatea civilă, ca să arătăm un model de dezbatere alături de politicieni. Acesta va fi un segment foarte clar în dezbateri, pentru că scopul nostru în dezbateri este motivarea societăţii să participe la referendum.
Noi nu avem de ales, noi avem un scop principal: serviciul public să motiveze cetăţeanul să meargă în ziua aceea la referendum. Nu spunem ce să voteze, dar trebuie să-l motivăm. De aceea, noi am făcut două direcţii, politicienii or fi interesaţi sau nu, noi vom face alternativă pentru societatea civilă ca în felul acesta să arătăm cum se poate dezbate o problemă. 
Întotdeauna un asemenea concept înseamnă şi risc, şi experienţă şi multe alte lucruri. Societatea civilă nu înseamnă doar ONG-uri, societatea civilă înseamnă experţi, savanţi, cercetători în domeniu. Este o idee ca să avem pentru fiecare din subiectele acestea un reportaj pe care îl va asigura Radio România, din anumite ţări – cum se face referendum în Franţa, Germania. Un documentar de 5 minute după care va fi un subiect de discuţie, evident dacă o să ni se permită.

E.Rîbca: Dle C.Marin, cu acordul dumneavoastră adoptăm o hotărâre pe care o s-o publicăm ulterior şi în care prevedem următoarele: CO hotărăşte:

1. Se adoptă Reglementările interne.
2. Preşedintele Companiei va expedia în cel mult două zile CEC-ului şi CCA-ului Reglementările interne. În conformitate cu prevederile art.641, alin.(2) din Codul electoral în prima săptămână a perioadei electorale va depune la CCA declaraţia privind politica editorială în campania electorală în care va indica şi proprietarul instituţiei.

3. Anexa Reglementări interne este parte integrantă a prezentei hotărâri. Prezenta hotărâre intră în vigoare în ziua adoptării.

 Supun votului.
 S-a votat: “Pentru” – unanim (7 voturi).

E.Rîbca: Următoarea şedinţă, potrivit acordului stabilit între membrii CO prezenţi la şedinţa de astăzi, va fi convocată de preşedinte pe data de 2 august şi, respectiv, pe 25 august.
Supun votului încheierea şedinţei. 
S-a votat: “Pentru” – unanim.

Şedinţa s-a încheiat la 19.00

Descifrare:

Natalia BEREGOI __________________

Au semnat:

1. Eugeniu RÎBCA       __________ Preşedintele Consiliului de Observatori

2. Viorica  BOGATU     _________ Secretarul şedinţei Consiliului de Observatori  

3. Viorica MEŞINĂ-PRODAN ________________

4. Aurelia PERU-BALAN ____________

5. Vitalie ŢAPEŞ ___________________

6. Raisa LOZINSCHI-HADEI _________

7. Mariana ŞLAPAC ________________

Preşedintele CO __________                                           LŞ                     Secretarul şedinţei CO  ________________


